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聲明

本報告以及發佈之相關訊息，含有從公司內部與外部來源所取得的預測

性資訊。

本公司未來實際所發生的營運資訊與結果、財務狀況以及業務展望，可

能與這些預測性資訊所明示或暗示的預估有所差異，其原因可能來自於

各種本公司所不能掌控的風險。

本報告中對未來的展望，反應本公司截至目前為止對於未來的看法。對

於這些看法，未來若有任何變更或調整時，本公司並不負責隨時提醒或

更新。
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新台幣百萬 1Q21 1Q22 年變化 說明

營業收入 20,191 24,272 20.2%

 樺漢致力落實整合多角化產品、市場、與服務經營，分散
銷售、供應鏈、生產基地等全球布局的重要策略，營收較
去年同期成長 20%，在三大區塊皆較去年同期有所成
長，改寫單季營收歷年同期新高。

 面對俄烏戰爭、中國疫情封城等大環境負面因子的干擾，
但在接單組合優化、成本費用控制下，毛利率表現改善，
雖較去年同期降低 2.5ppt，但較前一季上升 2.5ppt，營業
利益率與去年同期持平，但較前一季上升 0.44ppt。

營業毛利 4,754 5,104 7.4%

毛利率 % 23.5% 21.0% -2.5ppt

銷售費用 -852 -820

管理費用 -1,175 -1,277

研發費用 -2,113 -2,205

預期信用減損損失 -15 -72

營業淨利 599 730 21.8%

營業淨利率 % 3.0% 3.0%

利息收入 (支出) -123 -120

 美元升值匯率為正面影響因素，2022年第1季認列匯兌利
益 1.59億，較去年同期增加。

 其他營業外收入增加 0.34億，主要來自於政府對研發人
員補貼等。

 稅後歸屬於母公司淨利 3.14億，年增 59.6％ 創歷年同期
新高。

 2022年第1季及去年同期有效稅率分別為 26.6%及 24.5%。

匯兌利益 (損失) 4 159

其他營業外收入 (支出) 240 274

所得稅 177 277 56.5%

稅後淨利 544 765 40.6%

稅後淨利 (歸屬於母公司業主) 197 314 59.6%

每股盈餘 (NT$) 2.06 2.97 44.3%

 稅後每股盈餘(EPS)為 2.97元，在股本較去年增加 10.4

％下，首季EPS仍逆勢繳出年增 44.3％，且創歷史同期
次高的成績單。

營運成果分析 - 2022年第一季營運成果
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事業區塊 主要成員
1Q22

營收組成
(新台幣百萬)

營收
年變化

1Q22
毛利率

1Q22
營業淨利率

1Q22
EPS組成

(NT$)
說明

樺漢合併報表

24,272

20.2%

21.0% 3.0% 2.97 1Q22營收組成

 品牌通路事業2022年第1季營收較去年同期略為成長
3.1%，毛利率減少 3.3個百分點，係受缺料影響，原物
料成本增加所致，另因人力成本及保固費用增加影響，
營業淨利率減少 2.1個百分點。

 系統整合事業2022年第1季營收較去年同期成長 47.2%，
且毛利率及營業淨利率皆分別較去年同期分別增加 0.4
及 1.1個百分點。

 設計製造事業營收較去年同季成長 18.8%，主要係主要
娛樂、金融等客戶對於智能零售、金融、公益彩票機等
相關產品的需求強勁增溫所致，毛利率及營業淨利率皆
分別較去年同期增加 1.7及 1.8個百分點。

 持股比例：S&T 27.6%；帆宣 43.0%；沅聖 56.7%；
瑞祺 31.8%。

20,191 23.5% 3.0% 2.06

品牌通路

10,368 (43%)

3.1%

28.9%* -0.3% 0.63(21%)

10,058(50%) 32.2%* 1.8% 0.64 (31%)

系統整合

9,668 (40%)

47.2%

11.4% 5.7% 1.45(49%)

6,569(33%) 11.0% 4.6% 0.91 (44%)

設計製造

4,236 (17%)

18.8%

23.9% 5.0% 0.89(30%)

3,564 (17%) 22.2% 3.2% 0.51 (25%)

品牌通路

43%

系統整合

40%

設計製造17%

1Q22

3Q21

1Q22

1Q21

1Q22

1Q21

* S&T公告之2022年第一季、第四季及2021年第一季毛利率分別為36.4% 、 33.3%及39.5%，因該公司損益表格式與我國IFRS規範不同，爰予以重分類如上

1Q22

1Q21

1Q21

營運成果分析 - 2022年第一季事業區塊



營收
(新台幣百萬)

營收
年變化

1Q22
營收

(NT$M)
說明

樺漢合併報表

1Q22 24,272

20.2% 24,272
1Q22 營收組成

 美洲： 22%營收來自設計製造，20%來自品牌通路。.

 歐洲： 85%營收來自品牌通路。

 中國大陸：68%營收來自系統整合，25%來自設計製造之貢獻。

 亞太： 80%營收來自系統整合。

1Q21 20,191

美洲

1Q22 3,260 (13%)

65.2% 3,260 (13%)

1Q21 1,973 (10%)

歐洲

1Q22 10,394 (43%)

6.9% 10,394 (43%)

1Q21 9,721 (48%)

中國大陸

1Q22 3,801 (16%)

25.0% 3,801 (16%)

1Q21 3,040 (15%)

亞太

1Q22 6,817 (28%)

24.9% 6,817 (28%)

1Q21 5,457 (27%)

美洲

13%

歐洲

43%
中國大陸

16%

亞太

28%
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營運成果分析 - 2022年第一季營收地區別


